PRESENTATION
GENERALE

PARTENAIRE




UN PROU

\ﬂxzham

T INITIE

"PORTE PAR L”ASSOCIATION EXPERIENCE 812
ASSOCIATION DECLAREE




N

-DALONS PARTAG
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-ONS-NOUS!

VOUS RASSEMBLER, YOUS FAIRE DU BIEN, APPRENDRE,
DECOUVRIR ET AIDER CEUX QUI EN ONT BESOIN !




LE PREMIER EVENEMENT PRIVE

VALORISANT LA VIA RHONA

Vivez des expériences inoubliables tout au long d’un parcours d’exception construit pour le cyclo-tourisme

11

Bien manger, decouvrir des
specialites locales, favoriser le
commerce et les producteurs
locaux.

Comprendre comment
respecter 'environnement o
travers des etapes pour
eduquer et sensibiliser.

Lexpérience s'adapte a mon
rythme . Pas de classement,
que des finishers et des
souvenirs pour la vie !

@
olo
Une nouvelle approche de |a
pratique sportive qui nest pas

uniguement centree sur la
performance.

[

Une course solidaire.

Courir, vivre, partager pour sol
mais surtout pour les autres en
donnant a des ONG.

° 4
%
/¥
Se rassembler, se retrouver

ou se rencontrer : un effort
entre amis, en famille.



UN EVENEMENT (| \/ERT A TOLS

Famille
Se fixer un challenge en apprenant ensemble, se retrouver.

/ Couple

Se redécouvrir, sS'encourager, s‘aimer autrement

Groupe d’amis et personne seule
Vivre une expérience avec mes amis, en rencontrer des nouveaux

Entreprise
Fédérer un « collectif » autour d'un projet plein de sens

Riverains de la Via Rhona

Découvrir ou redécouvrir autrement un parcours qui
mM’'entoure au quotidien

I

A S|




DES FORMATS
POUR TOUS LES NIVEAUX

L'aventuriere La citadine L'endurante

Seyssel > Montalieu > >

Montalieu > Sault-Brénaz > > Lyon > Grand Parc Miribel-JONAGE > Lyon > > Grand Parc Miribel-Jonage > Lyon

> > Briord > Montalieu

o W O &b W O 6

Famille 45 ] Riverains Famille

/2. Duo > Famille 180-130 2. Duo
journee Equipe km Journee Duo km Journées Equipe




DES EXPERIENCES | | )/

%

~UoES & VARIEES

PROPOSER UNE APPROCHE « PATRIMONIALE » POUR LES JOURNEES DU PATRIMOINE

. ' » Patrimoine gastronomique (dégustations de produits locaux,

4

guide innovant;

V?'Qhaug

marchés de producteurs, partage de savoir-faire...);

Acces aux différents sites culturels le long du

parcours, découverte de |la faune et de la flore grace a un audio-

. @% » Patrimoine culturel : Accés privilégiés aux lieux touristiques
. durant (apres) I'évéenement et explications grace a l'audio-guide;

o, h » Patrimoine Industriel : Visite et découverte de lieux industriels:

K ﬂ » Patrimoine santé: Produire I'effort, profiter du moment, on vous
—— encadre, on vous assiste, on sécurise tout le parcours. Roulez libérés

pour votre bien-étre!



NOS

ENGAGEMENTS

V

NV SUSTAINABLE ™ &
// DEVELOPMENT \J ¥ ALS

|r_. bl E e

Des profits redistribues a des Un evenement Solidaire Nous favorisons le recyclage et 0% Plastique 0% Polystyrene 0% Transparence financiere
ONG la réutilisation Papier




Vivez I'expérience
sur un

trongon du parcours
des 2021






NOTRE DOSSARD

TRANSFORMER LES HABITUDES DE PARTICIPATION EN ACTIONS DURABLES

» La médaille devient 2 jours de formation en étude supérieure/participant pour un
jeune issu de milieu défavorisé

» Le tee-shirt Finisher devient 1 vétement pour une personne dans le besoin par
participant

» Le « goodies bag » devient des « dotation-dons » pour les autres :
» 1 paquet de pates/participants pour une banque alimentaire
» 1tente/1 sac de couchage par équipe a un sans-abris par équipe
» 1 arbre planté/participants

» Les bouteilles d'eau deviennent gourde consignée : moins 10€ sur la prochaine
Inscription

» XkWh/participant générés deviennent des sources de financement de
programmes autour des « énergies renouvelables »

» Une partie de mes frais d’inscription devient des jetons « solidaire » par

équipe pour soutenir les projets/associations (Une quote-part de profit reversée/
jeton)



NOTRE CONCEPT

VILLAGE

UN VILLAGE EN 3 ZONES A L'IMAGE DE NOTRE EVENEMENT

€ ZONE #1:LE CENTRE DU VILLAGE

» LES PARRAINS, PARTENAIRES, SOUTIENS PUBLICS & PRIVES
» ANIMATIONS GASTRONOMIQUES

1 COULEUR

@ 1 ESPACE
SUSTAINABLE =

E’EL‘:&ME'g 1 OBJECTIF DE DEVELOPPEMENT DURABLE DES NATION UNIES
1 PROJET OU 1 ASSOCIATION REPRESENTEE

& ZONE #3:L'ESPACE « MOBILITE »

» STAND AUTOUR DE LA MOBILITE
» ANIMATIONS DIVERSES




NOTRE PARTICIPATION AU PROGRAMME

« SAVOIR ROULER »

NOTRE OBJECTIF:

« Dans ce contexte et dans un esprit de
développement et d’ouverture de la FFC sur tous les
sujets veélo, je souhaite que la federation, a travers ses
structures territoriales et ses clubs, puisse s’approprier
et mettre en ceuvre le SAVOIR ROULER A VELO, nouveau
programme d’apprentissage du velo lance par I'Etat. Ce
nouveau dispositif est une opportunite pour les
structures de la FFC de mettre en avant toute leur

expertise dans la formation a I’autonpmie des jeunes
cyclistes.» »

MICHEL GALLeT

/REDENT DE LA FFC

EN PARTENARIAT AVEC

FEDERATION
FRANCAISE



EN PARTENARIAT AVEC

NOTRE SOUTIEN AUX ASSOCIATIONS

ET A «SPORTDANSLAVILLE»  |cpger

DANS LA VILLE

NOTRE OBJECTIF:

Du Sport

UNE DEMARCHE _AVEmploi
D'INNOVATION SOCIALE

Pour avoir un impact immédiat fort auprés des jeunes, Sport dans la Ville
va d leur rencontre, en implantant et proposant ses animations au coeur
de leur quartier.

« Aller vers eux » est une démarche indispensable pour créer le contact et
la proximité, afin de faire naitre, dans un second temps, une vraie relation
de confiance avec chacun.

La continuité d’action et d’accompagnement dans le temps (de 6 & 25
ans) est un élément de réussite déterminant. Pouvoir étre aux cétés des
jeunes tout au long de leur parcours de vie d’enfant et d’‘adolescent, et
pouvoir les accompagner dans leurs premiers choix de jeunes adultes
constituent une dimension centrale du mode d’intervention de Sport dans
la Ville, qui a un impact important sur les programmes d’insertion
professionnelle.

La mise en place de sorties et de séjours « découverte », afin de permettre
aux jeunes de sortir de leur environnement quotidien est un levier pour

susciter I'envie chez les jeunes : I'’envie de se dépasser, I'envie de croire en
ses chances de réussite, I'envie de travailler.



I

OBJECTIFS

POUR NOTRE EVENEMENT

1.OFFRIR UNE ARRIVEE GRANDIOSE A NOS
PARTICIPANTS : LYON ET L'UNESCO

2 .VALORISER LES AMENAGEMENTS URBAINS POUR
PROTEGER LA NATURE

3. METTRE EN AVANT LES ACTEURS REGIONAUX DU
DEVELOPPEMENT DURABLES (ASSOCIATIONS,
ENTREPRISES, PRODUCTEURS...) AU VILLAGE D'ARRIVEE

4. VALORISER LA VIA RHONA
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LES TERRITOIRES

PRINCIPES DE COLLABORATION AVEC LES TERRITOIRES

1.PAS D’EXCLUSIVITE TERRITORIALE
2. ENGAGEMENT FINANCIER MINIMUM
3. 100% DES FONDS INVESTIS DANS LE TERRITOIRE

4. MOBILISATION MAXIMALE DES ACTEURS LOCAUX

e 1région partenaire
e 9 inter-communautés de commune associées
e 40 communes traversées et mobilisées



NOS PROJETS

Célébrités locales <
Sportifs, entreprises, écrivains...

Lieux insolites <
Business Network (Courant 812)

15 « ambassadeurs » <
en France

AMBASSADORS

Vidéo Promo
Vidéos Résumeé
Portraits locaux

Webseries
Teaser

Promotion de I’'évenement hors de 4
la zone AURA

HUBS

4 VIDEOS

Arches d’entrée/sortie du territoire
Village départ/étape/Arrivée

PARRAINS EVENEMENT V' Points déconnexion
Audio Guide
Village des producteurs
> Ravitaillement
VILLAGES Animations locales
X & Roadbooks Digital
era peOe DIGITAL >  Réseaux Sociaux
le n \Rrors Newsletters site '
partenaire
Posts
el » Portraits
Infographie locales
FROMO NEWSLETTERS
TOURS S Newsletters participants
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CONTACT

Philippe JULLIEN Martial MANIER
Président Association Trésorier Association
Expérience 812 Expérience 812

= phil.jullien@gmail.com martial.manier@gmail.com
06.29.30.02.43 06.80.32.54.7/8

Romain GACHON

Chef de Projet

Expérience ViaRhéna
viarhonaexperience@gmadail.com
07.70.40.65.09
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